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Estrategia de actuacioén

Respuesta
Cientifica
Unificada

Gestion Union del Gabinete de

Europea sector carnico Coordinacion

Sumarse al Organizaciones Equipo de interlocucion Unico Respuesta

Comunicado de  inferprofesionales:  con medios de cientifica de los

Prensa INTERPORC, comunicacion. expertos en salud

elaborado por INTEROVIC, ASICly No ofrecer a los medios de informacion

CLITRAVI PROVACUNO cpmynicocién testimonios de aportado por un
ningun representante del organismo

sector y mostrar la opinién del
mismo Unicamente a través
del Comunicado de Prensa.

sanitario, la OMS
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Protocolo de actuacion implementado

Adaptaciéon y envio del Comunicado de Prensa a todos los medios de
comunicacion a nivel nacional.

Elaboraciéon de un documento con los argumentos cientificos en defensa del
sector y envio a expertos especialistas en oncologia, nutricion, pediatria, medicina
de familia y comunitaria lideres de opinion.

Gestion de las solicitudes de |os periodistas poniéndoles en contacto con expertos
en salud y nutricion, para su intervencion en los medios de comunicacion. Los
expertos que han colaborado son:
Dra. Carmen Vidal Carou, Catedrdtica de Nutricion y Bromatologia de la
Universidad de Barcelona,
Dr. Abel Mariné, Catedrdtico Emérito de Nutricién y Bromatologia de la
Facultad de Farmacia de la Universidad de Barcelona,
Dra. Carmen Gomez Candela, Jefe de la Unidad de Nutricién Clinica 'y
Dietética del Hospital Universitario La Paz.
Dr. Antonio Villarino, Presidente de la Sociedad Espanola de Dietética y
Ciencias de la Alimentacion (SEDCA). Doctor en Ciencias Quimicas.
Catedrdtico de Bioguimica de la Universidad Complutense de Madrid,
Dra. Susana Monereo, Jefe del Servicio de Endocrinologia y Nutricion del
Hospital Gregorio Marandn. Madrid.
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Medidas extraordinarias

Debido al elevado nUmero de peticiones de entrevistas de la por parte de los medios y para
conseguir atender al maximo de peticiones mediante la intervencion de un experto cientifico se
considerd totalmente necesario ampliar a 5 expertos. Especialmente teniendo en cuenta que
durante el primer dia en la comunidad de Madrid se dieron directrices de no atender a los medios
desde los hospitales hasta que un representante de la AECOSAN no se hubiera pronunciado. Por
ello las entrevistas del primer dia se gestionaron todas con Catedrdticos de Nutricion. Entre los 5
expertos atendieron a cerca de 50 medios en las primeras semanas de la crisis.

Esta medida fue acordada con los representantes de las interprofesioanles involucrados en la
gestion de la crisis.

Asi mismo se acordd hacer un seguimiento y recopilacion de todas la noticias aparecidas en
Television, Radio y Redes Sociales relativas a Carne y cdncer con el fin de mantenernos
puntualmente informados y analizar la situacidon a tiempo.

Las solicitudes de intervencion por parte de un portavoz se cubrian con entrevistas a los diferentes
expertos con los que se acordd su colaboracidon como expertos en nutricion y salud.

El equipo de coordinacion atendia a los medios, priorizaba en funcidon de la disponibilidad e los
expertos, la necesidad de entrevista presencial y la relevancia e impacto del medio y gestionaba
las entrevistas.



Trabagjo realizado en Fase |

Sociedades Cientificas y Médicas a las que se contactd e envid informacion

v SED (Sociedad Espanola de Diabetes).

v SEEDO (Sociedad Espanola para el Estudio de la Obesidad).

v SENDIMAD (Sociedad de Endocrinologia, Nutriciéon y Diabetes de la Comunidad de Madrid).
v FEC (Fundacioén Espanola del Corazoén).

v' Fundacion Hipercolesterolemia Familiar.

v FESNAD (Federacién Espanola de Sociedades de Nutricién).

v SEEN (Sociedad Espanola de Endocrinologia y Nutricion).

v SEN (Sociedad Espanola de Nutricion).

v SENC (Sociedad Espanola de Nutricion Comunitaria).

v SEPEAP (Sociedad Espanola de Pediatria Extrahospitalaria y Atencién Primaria).
v SEH-LELHA (Sociedad Espanola de Hipertension-Liga Espanola para la Lucha confra la Hipertension Arterial).
v SEDCA (Sociedad Espanola de Dietética y Ciencias de la Alimentacion).

v SEMERGEN (Sociedad Espanola de Médicos de Afencion Primaria).

v SEA (Sociedad Espanola de Arteriosclerosis).

v FEAED (Federacion Espanola Asociaciones Educadores en Diabetes).

v' FEMEDE (Federacion Espanola de Medicina del Deporte).

v' SEIOMM (Sociedad Espafola de Investigacion Osea y Metabolismo Mineral).

v SEGHNP (Sociedad Espanola de Gastroenterologia, Hepatologia y Nutricion).
v SEEP (Sociedad Espanola de Endocrinologia Pediatrica).

v SEMFYC (Sociedad Espanola de Medicina de Familia y Comunitarial).

v SEMG (Sociedad Espanola de Medicos Generales y de Familia).

v SEOM (Sociedad Espanola de Oncologia Médica).
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Gestiones realizadas con los medios de comunicacion

Atendidas mas de 150 llamadas de medios

Realizadas cerca de 100 gestiones con medios
de comunicacion

Mas de 50 intervenciones de profesionales de
la salud en los medios

Mas de 1.600 noticias publicadas en los
primeros dias
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Declaraciones de Sociedades Cientificas

Asociaciones como la Sociedad Espanola de Endocrinologia y Nutricion
(SEEN) y la Federacién Espanola de Sociedades de Nutricion y Dietética
(FESNAD) han recomendado el consumo dentro de las pautas de
alimentacion establecidas.

La Asociacion Espanola de Pediatria Extrahospitalaria y atencion primaria
emite una nota de prensa en la que recomiendan un consumo en ninos
de entre 5y 8 veces a la semana por su aporte de proteinas, minerales y
vitaminas imprescindibles para el crecimiento de los ninos.

Se multiplicaron las crificas a la forma de comunicar el informe realizado
por la IARC/OMS, hasta el punto que desde la OMS tuvieron que matizar
su primer comunicado. Mediante una declaracion realizada el 29 por la
tarde, la institucion explicaba que “la dlitima revision de la IARC no pide a
la gente que deje de comer carne roja o procesada, pero si indica que
reducir el consumo de estos productos puede reducir el riesgo de cancer
colorrectal”.
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Intervenciones de los expertos cientificos en los medios
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Algunas Noticias aparecidas en medios
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Resumen intervenciones primeras semanas

WA RS Redlizada entrevista experto 26-oct
EVEREET e Redlizada entrevista experto 26-oct
EEEren L Redlizada entrevista experto 26-oct
IEEVE R e e Realizada entrevista experto 26-oct
EelecEe IV Realizada entrevista experto 26-oct
el EEEV e Realizada entrevista experto 26-oct
FeEOiEsee e Envio Comunicado de Prensa 26-oct
AR A Envio Comunicado de Prensa 26-oct
CEEeiT e Envio Comunicado de Prensa 26-oct
CEEEENE e Envio Comunicado de Prensa 26-oct
WeEfediel Envio Comunicado de Prensa 26-oct
RN ElE e Envio Comunicado de Prensa 26-oct
IEENEEE e Envio Comunicado de Prensa 26-oct
NCERE e eSS Envio Comunicado de Prensa 26-oct
Agencia Catalana de Noticias ~ [SaNieRele it ool X LR RS a e 26-oct
AE e Envio Comunicado de Prensa 26-oct
e vio Comunicado de Prensa 26-oct
EEEEEER e Envio Comunicado de Prensa 26-oct
PSS Envio Comunicado de Prensa 26-oct
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Resumen intervenciones primeras semanas

TVE - La Manana de la 1 Realizada entrevista experto

Reolizodo entrevista experto 27-oct
Reolizodo enfrevista experto 27-oct
Reolizodo entrevista experto 27-oct
Envio Comunicado de Prensa 27-oct
Envio Comunicado de Prensa 27-oct
Envio Comunicado de Prensa 27-oct
Reolizodo entrevista experto 27-oct
Reolizodo enfrevista experto 27-oct
Reolizodo enfrevista experto 27-oct
Envio Comunicado de Prensa 27-oct
Reolizodo entrevista experto 27-oct
Envio Comunicado de Prensa 27-oct
Envio Comunicado de Prensa 27-oct
Envio Comunicado de Prensa 27-oct
Reolizodo enfrevista experto 27-oct
Envio Comunicado de Prensa 27-oct
Reolizodo entrevista experto 27-oct

TV3 - Els Matins

Realizada entrevista experto 27-oct
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Resumen intervenciones primeras semanas

FEEENREREEERE e Envio Comunicado de Prensa 27-oct
Reolizodo enfrevista experto 27-oct
Reolizodo enfrevista experto 27-oct
Eeepeelee i Envio Comunicado de Prensa 27-oct
EEEfeEBEiel | Redlizada entrevista experto 27-oct
Bl A e Envio Comunicado de Prensa 27-oct
e e EE Envio Comunicado de Prensa 27-oct
Envio Comunicado de Prensa 27-oct
Envio Comunicado de Prensa 27-oct
SEGEEET e Realizada entrevista experto 27-oct
Envio Comunicado de Prensa 27-oct
Envio Comunicado de Prensa 27-oct
Envio Comunicado de Prensa 27-oct
Envio Comunicado de Prensa 27-oct
Reolizodo entrevista experto 28-oct
Envio Comunicado de Prensa 28-oct
Reolizodo entrevista experto 28-oct
Reclizodo entrevista experto 28-oct
Reolizodo entrevista experto 28-oct
Reclizodo entrevista experto 28-oct
Reolizodo enfrevista experto 28-oct
Reolizodo entrevista experto 28-oct
Reolizodo enfrevista experto 28-oct
Envio Comunicado de Prensa 28-oct
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Resumen intervenciones primeras semanas

La Tribuna de Ciudad Real Envio Comunicado de Prensa

TV Canarias Envio Comunicado de Prensa 28-oct

Envio Comunicado de Prensa 28-oct
Envio Comunicado de Prensa 28-oct
Es Radio Realizada entrevista experto 29-oct
Radio Metropolitana Realizada entrevista experto 29-oct
Realizada entrevista experto 29-oct
La Tribuna de Ciudad Real Realizada entrevista experto 29-oct

adena Ser - Hoy por Hoy Huesca Realizada entrevista experto 29-oct
Correo Farmaceéutico Realizada entrevista experto 29-oct
La Sexta - Informativos Noche Realizada entrevista experto 29-oct
Radio Castilla La Mancha Envio Comunicado de Prensa 29-oct
Realizada dos entrevistas expertos 29-oct

C

Todo PYME

TV Castilla y Ledn
Cadena Ser - La Ventana
Trend Industria

Realizada entrevista experto 29-oct
Enviados datos del sector 29-oct
Enviados datos del sector 29-oct

Envio Comunicado de Prensa 29-oct
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Resumen intervenciones primeras semanas

TVE - Espana Directo Envio Comunicado de Prensa
Grupo gestiona Envio Comunicado de Prensa 30-oct

La Voz de Galicia Envio Comunicado de Prensa 30-oct

Antena 3 Noticias Envio Comunicado y Datos del Sector 30-oct

El confidencial digital Envio Comunicado de Prensa 02-nov
Gestiona Radio. Pulso Empresarial Realizada entrevista experto 03-nov

Economia cat Envio Comunicado de Prensa 03-nov
CREeleSel T Gestionando entrevista experto 04-nov

Hosteleria Gallega y Turismo Envio Comunicado de Prensa 04-nov

s Radio. Palabras Mayores Realizada entrevista experto 05-nov

Radio Martorell Realizada entrevista experto 05-nov
Revista Gondola Envio Comunicado de Prensa y Datos del Sector 05-nov

Informe Semanal Realizada entrevista experto 07-nov
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Evolucidn de los impactos en TV, Radio

Noficias en television Noticias en radio
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Evolucion de los impactos en Prensa escrita, Medios

Noticias en medios impresos y online Posts en medios sociales
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Clipping y reporte diario

Monitorizacion de todas las noticias emitidas en los medios de comunicacion.
Seguimiento diario de todas las noticias publicadas en todos los soportes:
television, radio, medios impresos y online.

Impacto en medios de comunicacién
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SPR M . 1.- Andlisis de la evidencia sobre la relacion de carne
y cancer en relacion con los resultados del informe
de la IARC

1.1 Andlisis de los estudios cientificos referenciados en el resumen de las evaluaciones de la IARC

Andlisis bibliografico de las 20 publicaciones referenciadas en el resumen de las evaluaciones de la IARC disponible
en The Lancet Oncology.
Seleccion de datos de interés y andlisis del grado de evidencia de los distintos estudios:
v’ Los paises donde se han realizado y determinar el porcentaje de los estudios que se han llevado en
Espana, en Europa o en EEUU.
v’ Los centros de investigacion implicados.
v El ano de publicacion de los estudios.

v El diseno de los estudios.

v' El famano de muestra.

v Los pardmetros objeto del estudio.

v' El perfil nutricional de la carne ingerida por los participantes en los estudios, asi como su equivalencia
nutricional respecto a los productos comercializados en Espana y en Europa.

v Si se ha tenido en cuenta el método de elaboracion y de cocinado de los productos.

v Si se han tenido en cuenta hdbitos de la muestra poblacional que pudieran influir en los resultados
(consumo de tabaco, alcohol, sedentarismo), bajo consumo de alimentos protectores (frutas, verduras,

aceite de oliva virgen, cereales integrales, vitaminas, minerales o fibra).
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Pu bhed Processed Meat & Colorectal Cancer — Cohort Studies

National
RR (95% Cl) %
Ubl'al')’ Author Year  Subgroup per 50g/day increase \Weight
of Medicine .
olorectal cancer
Pietinen 1998 Male 1.01(0.80, 1.27) 9.87
Flood 2003 Female 1.17 (0.76, 1.81) 313
English 2004 Mixed —— 1.61(1.12, 2.30) 4.44
Lin 2004 Female 0.56 (0.24, 1.33) 0.80
Larsson 2005 Female 1.13 (0.85, 1.51) 6.77
Norat 2005 Mixed 1.15(1.03, 1.28) 33.90
Balder 2006 Mixed - 1.21(0.91, 1.61) 6.88
N cases and yrs follow-up EPIC and COLON CANCER Cross 2007 Mixed 1.26(1.13,1.40)  31.84
. Nothlings 2008  Mixed —_— 1.21(0.74, 2.00) 2.36
1065 (4.5 years) Dietary fibre: Calibrated HR = 0.58 (0.41— Bingham S. Subtotal (I-squared = 12.2%, p = 0.333) < 1.18(1.10,1.28)  100.00
0.85) highest versus lowest Lancet 2003 .
olon cancer
Bostick 1994 Female 1.23 (0.40, 3.77) 0.66
English 2004  Mixed —— 1.61(1.02, 2.54) 3.92
1721 (6.2 years) Dietary fibre adjusted also for folate intake Bingham S. Wei 2004 Female —— 1.48(1.10,2.00)  9.24
HR = 0.79 (0.63-0.99) p for trend 0.01, highest CEB&P 2005 Wei 2004  Male i 122(0.87,1.71) 712
versus lowest Brink 2005 Mixed —— 1.18 (0.83, 1.67) 6.71
Chao 2005 Mixed —i— 1.32(0.97, 1.80) 862
Larsson 2005 Female 1.21(0.80, 1.84) 4.75
Norat 2005 Mixed 1.18 (1.03, 1.35) 45.10
1329 cases (4.8 years) Fish calibrated HR = 0.46 (0.27-0.77) p for Norat T. J Natl Oba 2006 Mixed ——e—3 3.28(1.09, 9.91) 0.67
trend 0.003 per 100 g/d increase Cancer Inst 2005  Cross 2010 Mixed 1.13 (0.88, 1.45) 13.21
Subtotal (I-squared = 0.0%, p = 0.649) [e] 1.24 (1.13, 1.35) 100.00
Rectal cancer
——— . . . .
1329 cases (4.8 years) Red and processed meat HR = 1.55 (1.19- Norat T, JNCI E\;ghsr] §gg: I:L::[e 10‘;1 Egg? ?;;; ;;g
2.02 p for trend 0.001 per 100 g/d increase 2005 Wei 2004 Male 0.80 (0.40, 1.60) 3.49
Brink 2005 Mixed 0.90 (0.55, 1.48) 6.86
Chao 2005 Mixed 1.38 (0.82, 2.31) 6.29
Larsson 2005 Female 0.97 (0.56, 1.68) 5.52
1248 cases (8.8 years) Plasma vit D (25-(OH)D) OR = 0.77 (0.56- Jenab M. BMJ Norat 2005 Mixed 1.10 (0.93, 1.31) 58.73
1.06) p for trend <0.001 highest versus lowest 2010 Cross 2010  Mixed 1.38(0.93,2.05  10.73
Dietary calcium intake RR = 0.69 (0.50-0.96) p Subtotal (I-squared = 0.0%, p = 0.561) 1.12(0.99,1.28)  100.00
for trend 0.016 highest versus lowest NOTE: Weights are from random effects analysis
T I T
2 1 5

Figure 5. Doseresponse meta-analyses of processed meat consumption and the risk of coloredal, colon and rectal cancers.
References. Fietinen, 1999 [57];, Aood, 2003 [33]; English, 2004 [60]; Lin, 2004 [56]; Larsson, 2005 [34], Norat, 2005 [50]; Balder, 2006 [64]; Cross, 2007
[22]; Nothlings, 2009 [26]; Bostick, 1994 [52]; Wei, 2004 [18]; Brink, 2005 [49]; Chao, 2005 [54]; Oba, 2006 [27]; Cross, 2010 [21].

doi:10.1371/journa pone.0020456.g005
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1.2 Identificacion y andlisis de los estudios cientificos que relacionan el consumo de carne con el cancer
Identificacion y andilisis de los principales estudios de interés
En la identificacion se tendrd en cuenta:

v Publicaciones de los expertos implicados en la redacciéon de la Monografia.

v’ Se priorizard en estudios realizados en Espana y a nivel europeo en Centros de Investigacion con una
amplia trayectoria de respaldo a nivel cientifico.

v’ Estudios publicados en los 5 Ultimos anos.

v El diseno de los estudios y los pardmetros estudiados.

v La equivalencia del perfil nutricional de la carne ingerida por los participantes en los estudios con la de
los productos comercializados en Espana y en Europa. Asimismo se tendrd en cuenta el método de
elaboracion y cocinado.

v Oftros factores asociados con influencia en los resultados (consumo de tabaco, alcohol, sedentarismo),
bajo consumo de alimentos protectores (frutas, verduras, aceite de oliva virgen, cereales infegrales,

vitaminas, minerales o fibra).

Preparacion documentos incluyendo los resultados de la identificacion y andilisis llevada a cabo por SPRIM en el
que se estructure la informacién relevante y mdas actual para disponer de argumentos de respaldo en el dmbito

del consumo de carne como factor de riesgo de cdncer.



2.- Refuerzo de la imagen positiva de la carne

SPRIM .

2.1 Elaboracion y envio de un documento explicativo sobre las cualidades de la carne y la necesidad de su

consumo en la frecuencia recomendada para cada grupo poblacional para profesionales de la salud

En la redaccidon de esta publicacion se tendrdn en cuenta los
resultados del andilisis de la evidencia cientifica sobre los estudios
publicados en los Ultimos 5 anos con el consumo de carne. Se

propondria que esta publicacion fuera revisada y avalada por

expertos cientificos independientes
Este documento incluird una infografia que resuma los principales

puntos de interés

. ) L

Este documento se hard llegar a la Federacion de Asociaciones de
o o L . LOREM IPSUM
Dietetica y Nuftricion y el resto de Asociaciones o sociedades

cientificas de interés con el fin de reforzar los mensajes positivos.

SEOM /D

Sociedad Espafiola

9;11\2\936
” \‘
LA
i

FEDERACION ESPANOLA DE p .
SOCIEDADES DE NUTRICION, de Oncologla Médica nr
ALIMENTACION Y DIETETICA r : IJ



2.2 Elaboracion de video infografico sobre las cualidades positivas de la carne y estrategia de difusion a consumidores

> Elaboracién y difusion / viralizacion de un video infogrdfico divertido que explique con lenguaje
amigable y que ponga en valor los productos cdarnicos y de argumentos positivos para incluirla
en de una dieta adecuada y equilibrada asi.

Elaboraciéon del guidon
Redaccion de textos ‘ o ‘ Ip“u[n“ o
Preproduccién et 14
Arte y disefio ~
Animacion
MuUsica

Locucion

Edicion y montaje

AN NN N NN RN

Ejiemplos:
hitps://www.youtube.com/watch2v=RmsFaUXx Y
hitps://www.youtube.com/watch2v=sreNzLeokdU
hitps://www.youtube.com/watch2v=XUFMxmIoFRc
hitps://vimeo.com/88268560
hitps://www.youtube.com/watch2v=1uVA5hcuZyE
hitps://www.youtube.com/watch2v=ziLUf4Qtné0
hitps://www.youtube.com/watch2v=HNffAY1G47A



https://www.youtube.com/watch?v=RmsFaUXx_jY
https://www.youtube.com/watch?v=sreNzLeokdU
https://www.youtube.com/watch?v=XUFMxmIoFRc
https://vimeo.com/88268560
https://www.youtube.com/watch?v=1uVA5hcuZyE
https://www.youtube.com/watch?v=ziLUf4Qtn60
https://www.youtube.com/watch?v=HNffAY1G47A

Guion

Idoneidad para los grupos

G El Sector Carnico poblacionales
OV

'IC ASICI
£

e Sostenibilidad/1+D
INTER PROVACUNO '.‘

SN

Proteinas vjt, B,, B, B, B, e OO o
Potasio FASFORO AV

Zinc _

Grupos poblacionales con Versatilidad Gastronomica de

Propiedades
situaciones especiales la Carne

Nutricionales



Ejemplo de aplicacion grafica. Videos Infograficos SPRIM

Video Infografico. Estudio de Evaluacién de los Habitos Alimentarios y Estado
Nutricional de la Poblacion ENPE.

Target: Profesional de la Salud y Poblacion General
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Ejemplo de aplicacion grafica. Videos Infograficos SPRIM

¢Como es el estado
de salud de los espanoles?

ESCUELADE |
ALIMENTACION

)
(BEE
iy |




Ejemplo de aplicacién grafica. Videos Infograficos SPRIM

Video Infografico. Reto Interprofesional. Explicacién de un caso clinico en la Categoria
de Coordinacion Interprofesional Target: Profesional de la Salud

Fernando Rosado Martin
Re+o CATEGORIA Médico especialista en Medicina
COORDINACION a8 Trabale :
InterProfegional INTEREHOFARIONAL
CONTROL DEL RIESGO
CARDIOVASCULAR

s |+ ®

MEDICINA ENFERMERIA NUTRICION
PREVENTIVA

4-8 dias/semana

30-60 iirulos/c

ACTIVIDAD FiSICA REGULAR
AEROBICO

E%Lfég?é%’lf’fét %w ;‘X’Ei‘éﬁ.‘iﬁ‘é 1 ) EN COLABORACION CON ,":ﬁlfpm
NIVELES RECOMENDADOS - v J.'E.ﬁ

ﬁ
L {8

TOMA DIARIA
a I posispeE e
ESTEROLES VEGETALES
"
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Material Audiovisual: Video Infografico
Ejemplo de aplicacion grafica. Videos Infograficos SPRIM

Video Infografico. Denominacion de Origen de la Patata Italiana
Target: Poblacion General
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Plan de Difusion del Video Infografico

Redes Sociales
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TDistribuci()n y Detallista

Plan de Difusidn a través de:
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You

Redes Sociales

Canal fundamental para

conseguir viralizar la
informacion.

Para ello utilizaremos las dos
redes con mayor penetracion:
Facebook y Twitter en el
mercado espafiol y aquellas que
se nutren de soporte
audiovisual: YouTube y Vimeo

Entornos de Difusion

Entorno Profesional y Asociaciones de Consumidores

D
¢

Medios de Comunicacion
Offline y Online

Los medios de comunicacion
tanto offline como online
poseen un alto grado de

influencia entre su audiencia.

Por ello y por su poder
multiplicador de la difusién y la
viralizacion de la informacidn

resultan esenciales en el plan de
difusion.

Foco de atencion en la difusion

en medios audiovisuales offline
y online

Blogosfera

Los blogueros, son en la
actualidad uno de los grupos con
mayor poder de influencia y con

mayor numero de seguidores.
Sus seguidores esperan y confian
en la informacion.

Tematicas de blogs estratégicas:
* Salud

* Alimentacion/Nutricion

* Femeninas

* Estilos de Vida
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3.- Mantenimiento del Gabinete de coordinaciéon de
Crisis unificado para temas de interés comin

Monitorizaciéon y andilisis de publicaciones
Asesoramiento en prevencion y gestion

Seleccion, explicacion y coordinacion con los expertos
Gestion de entrevistas con los expertos

Atencion a medios de comunicacion

Organizacion de reuniones de coordinacion
Preparacion y envio de informacion

Seguimiento de repercusiones

Preparacion de informes

INIISNSHOING

Gabinete de
coordinacion

INTEROVIC PROVACUNO




PROPUESTA DE TRABAJO A
f  MEDIOPLAZO PARA ACTUAR
PRENTE AL INFORME DE LA OMS

FASE 3
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Definicion del formato y del programa

Preparacion de los contenidos para establecer las lineas de frabajo que
permitan generar argumentos contundentes sobre el papel de la carne en
la alimentacion

Seleccidn y coordinacion con los ponentes: expertos cientificos vy
representantes de la AECOSAN

Preparacion del encuentro

Invitacion a todos los involucrados: investigadores, expertos en nutricion, y
oncologia, representantes de instifuciones y de asociaciones de
consumidores, retail, asociaciones agroalimentarias y empresas
relacionadas y medios de comunicacion

Coordinacion del acto

E ﬁmm S aecosan
\ DE ESPANA EDESMSERV‘OOSSOCIALES m

4.- Realizacién de un workshop

&7
SPRIM

academy

—— Workshop ——

CARNE E PROTEINE ANIMALI
NELL’ ALIMENTAZIONE ITALIANA:

quale futuro?

a flie
medico-scientifica, ai responsal ustria
alimentare, GDO e Horeca.

FOCUS ON: PROTEINE ANIMALI vs VEGETALI?

Istituto Di Ricerche
Farmacologiche Mario Negri
Via Privata Giuseppe La Masa, 19, 20156 Milano

PROGRAMMA

* 9.00-9.30 Accreditamento

* 9.30-9.45 Introduzione ai lavori

# 9.45-1245  TAVOLA ROTONDA
CARNE E TUMORI: ANALISI DELLE EVIDENZE IARC E REVISIONE
CRITICA NEL CONTESTO DELLE ABITUDINI ITALIANE
Dai dat;

® 12.45-14.00  Buffet Lunch

# 14.00-15.00 — IL SONDAGGIO SUI CONSUMATORI
'MESE DALL'ALLARME; L'OPINIONE PUBBLICA TRA
LLARMISMI E

Simona Mastrantuono - Ricercatore Astraricerche
» 15.00-16.00  ILSONDAGGIO SUI MEDICT

SU TRA LE NUOVE
EVIDENZE E LA RELAZIONE CON I PAZIENTT

Survey a cura del Centro Stud: SPRIM
Laura Primavesi - PhD Centro Studi SPRIM

« 16.00-17.00  TAVOLA ROTONDA
QUALI RIPERCUSSIONI PER LA FILIERA DELL’ALIMENTAZIONE E

GLOBALIVERSO IL 2020
Uno sguardo nazionale e infernazionale

Relatori in attesa di conferma

# 12.00-17.30 — Chiusura lavori



SPRI M v 5.- Estrategia digital para contrarrestar informe IARC

> Poner en marcha una estrategia digital para contrarrestar la informacion negativa

aparecida por la publicacion del informe de IARC

+ Estrategia de Evangelizacion en Foros y Comunidades Online que hablen sobre el informe de la IARC de la OMS

= Generacion de contenidos en foros y comunidades digitales a fravés de mensajes y noticias positivas sobre la carne.
* Se atenderd ala demanda de informacion de los usuarios y se les redirigird a fuentes de confianza

DESARROLLO

MICROSITE CENTRAL DESARROLLO DE

DE LA CAMPANA CONTENIDOS DE
INTERES

INVESTIGACION Y

EVALUACION
KEYWORDS DURANTE
LA CRISIS

= Ufilizando herramientas = Diseno y creacion = Desarrollo de articulos
de monitorizacion de de una plataforma que atiendan a las
redes e internet, se online central de necesidades de
investigard de qué comunicacion informacion de los
manera y con qué respaldada por usuarios. Los
palabras los usuarios Instituciones contenidos se
han buscado externas al sector. generardn en base al
informacion sobre la estudio de palabras
carne y en particular claves.
sobre el informe de la = Serd la Base central de
IARC. Después de la la estrategia SEO.

crisis generada, se
podrd partir con un
gran volumen de
informacion de
calidad

ESTRATEGIA SEM /
PUBLICIDAD ONLINE

El Objetivo serd
conseguir atraer
rdpidamente trafico
cualificado a la
plataforma a través de
publicidad online.

+ Publicacion de Articulos en Medios Online Generalistas y Especializados
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5.1 ESTUDIO DE PALABRAS CLAVE

Objetivo: La keyword research consiste en identificar y estudiar todas las palabras clave que se han ido
generando durante la fase de crisis derivada de la publicacion de datos el informe de la IARC de la OMS, con el
objetivo de conocer cudles son las palabras clave mds utilizadas y por las que los usuarios han buscado
informacion.

El Keyword Research, es un paso fundamental en toda estrategia SEO y SEM, ya que una buena eleccion de
keywords determinard la efectividad de las campanas en un futuro.

Se informard de:

- Volumen de busqueda mensual de cada keyword
- Nivel y situacion de la competencia

- Conversiones/Engage

- Posicion actual

INVESTIGACI(,')N Y
EVALUACION

KEYWORDS DURANTE
LA CRISIS
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5.2 DESARROLLO WEB

Se puede utilizar el dominio carne y salud e ir adaptando los contenidos, si bien, la actual web de
carneysalud.com no estd preparada para una correcta indexacion, por lo tanto es de vital importancia
renovarla.

Para ello se desarrollard un diseno y estructura acorde con la estrategia, basado en un gestor de contenido
apropiado (WordPress) y preparado para su correcta indexacion con google. Ademds, serd responsive de tal
modo que cualquier accidn o campana gque hagamos, genere una buena experiencia para el usuario (el 52%
de las visitas se hacen desde dispositivos moviles).

La estructura seria:

- Home, compuesta por contenidos y llamadas a las distintas acciones.

- Informacion nutricional (Articulos).

- Nuftricion y salud (Articulos)

- Gastronomia (Articulos)

- Sala de prensa

- Consultorio (Basado en las preguntas de los usuarios respondidas por nuestros especialistas)
- Contacto

DESARROLLO

MICROSITE CENTRAL
DE LA CAMPANA
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5.3 DESARROLLO DE CONTENIDOS DE INTERES: SEO

Objetivo: Que la plataforma desarrollada alcance las primeras posiciones del ranking de
busqueda de los buscadores para unas determinadas palabras clave, relacionadas
principalmente con carne y salud.

« Se desarrollardn acciones encaminadas a lograr un mayor reconocimiento por parte de
los buscadores a través del infercambio de enlaces y desarrollo de contenidos de
calidad que aporten visibilidad a la plataforma.

« Todos los contenidos nuevos que se generen irdn redactados por el equipo de Dietistas
nutricionistas, tecndlogos de los alimentos, bidlogos, farmacéuticos y periodistas
especializados en salud.

1. El equipo de Regulatory & Scientific Affairs certificard la validez de los mismos a nivel
cientifico y regulatorio

2. El equipo de Health Marketing & Comunication serd el encargado de fraducir esos
contenidos en un lenguaje ameno y entendible por el consumidor .

3. El equipo de Diseno se encargard de adaptar el formato y hacerlo mas visual y subir el
contenido a la WEB

« Se redlizard un asesoramiento continuado sobre la accion, seguimiento de la web vy
optimizacién de hasta 8 articulos mensuales, teniendo en cuenta que el proyecto estd DESARROLLO DE

desarrollado bajo Wordpress y cuenta con el plugin adecuado para su gestion. CONTENIDOS DE
INTERES
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5.4 ESTRATEGIA SEM / PUBLICIDAD ONLINE

Objetivo: Asegurar visitas, dar difusion online a la Plataforma y apoyar los objetivos de la Estrategia Digital

Es la mejor forma de reforzar la repercusion de los mensajes positivos de las acciones de comunicacion
que se realicen.

Se conseguird atraer rapidamente trafico cualificado a la web, consiguiendo Resultados inmediatos.

Se recomienda tener una campana en la Red Search y una Campana en Facebook Ads, para estar
presente en aquellas busquedas que sean de alto interés

La mayor parte de la inversion ird destinada a conseguir trafico cualificado

fios . B
(Google wewm =

 SEM

ESTRATEGIA SEM /

PUBLICIDAD ONLINE
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5.5 EVANGELIZACION

Objetivo: Realizar una accién de evangelizacion basada en las preguntas de usuarios
sobre los productos y criterios establecidos, alrededor de las bUsquedas y sus resultados

El trabajo se estructurard de la siguiente manera

BUsqueda de foros y preguntas en base a los criterios establecidos.

Reporte de posibles preguntas para creacion de argumentario de estrategia.

Creacion de perfiles en cada foro o plataforma para comenzar a responder en base a
los criterios marcados en la estrategia.

Reporte y seguimiento de la accién

PUBLICACION DE ARTICULOS EN MEDIOS

Presencia en medios de comunicacion digitales para complementar las acciones para
obtener mayor difusion en todos los canales especializados

= Seleccion de medios:
= Plan Estratégico de Identificacion de los perfiles Idoneos en Medios Generalistas
y Especializados
= ROl EVANGELIZACION
= Determinacion de Blogs y Pdginas de interés objetivo y de nuestras comunicaciones:

Estrategia segmentacion Publicacién de

= Segmentacion en funcion del Publico Objetivo Articulos en Medios
= Contacto con Lideres de Opinidn Online Generalistas y
* Redaccion de Contenidos Especializados

= Publicacion de post patrocinados



SPRIM .

Oficinas de SPRIM
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CALENDARIO
Y PRESUPUESTO ESTIMADO




CALENDARIO

v' Trabajo realizado en la Gestidn Crisis IARC OMS Fase 1 ---

Andlisis de los estudios cientificos referenciados en el resumen
de las evaluaciones de la IARC

Identificacion y andlisis de los estudios cientificos de 5 Gltimos
anos que relacionan el consumo de carne con cdancer

Redaccion de documento a profesionales de la salud

Envio de documento a profesionales de la salud
Elaboracién Video infogrdfico

Plan de difusion del video infografico

Mantenimiento del Gabinete de coordinacion de Crisis
unificado para temas de interés comun

Workshop

Estudio de Palabras clave + Desarrollo web + Desarrollo de
contenidos SEO + Estrategia SEM + Evangelizacion




PRESUPUESTO

Coste (€)

- Andlisis de los estudios cientificos referenciados en el resumen de las evaluaciones de la IARC 23.700
- Identificacion y andlisis de los estudios cientificos de los Ultimos 5 afos que relacionan el
consumo de carne con el cancer

Redaccién y envio de documento a profesionales de la salud 4.500
Elaboracion del video infogrdfico 6.500
Plan difusion del video infogrdfico 3.800
Mantenimiento del Gabinete de coordinacion de Crisis unificado 6 meses 6.000
Honorarios expertos colaboradores 4.500
Costes adicionales de presclipping 1 mes 1.000
Total 50.000
Fose3 | |
Workshop 15.000
Estudio de palabras clave y desarrollo web 12.000
Desarrollo de contenidos SEO + Estrategia SEM + Evangelizacion 25.000
Total 52.000

IVA no incluido
Gastos de vigjes, desplazamientos, mensajeria, catering alquiler de salas no incluidos
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Condiciones de facturacion:
100 % a la firma del contrato

Pago a 30 dias fecha de factura

El importe se distribuira del siguiente modo:

INTERPORC: 25%, PROVACUNO: 25%, ASICI: 25%, INTEROVIC: 25%

Firma:

Nombre:

Posicion:

Fecha:

CIF:
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Hermosilla, 46
28001 Madrid

Tel.: 215779 065
WWW.sprim.com



